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类别 名称

山水文化

旅游资源

龟山、蛇山、磨山、马鞍山、木兰山、汉口江滩、武
汉关、原武汉巷、粤汉码头、中华路码头、武昌江
滩、南岸嘴、汉阳江滩、东湖、墨水湖、武汉长江大
桥、晴川桥等

革命文化

旅游资源

八七会议旧址纪念馆、 八路军驻武汉办事处旧
址、汉口新四军军部旧址、中共中央机关旧址、
武汉二七纪念馆、二七惨案烈士纪念碑、京张铁
路总工会会址、首义广场、辛亥革命博物馆、武
昌起义军政府旧址、辛亥首义烈士祠、武汉抗战
烈士祠等

历史文化

旅游资源

黄鹤楼、刘备郊天台、铁门关、晴川阁、卓刀泉
寺、宝通寺、古德寺、长春观、莲溪寺、归元寺、木
兰山道教丛林等

商业街区

及饮食文

化旅游资

源

江汉路美食文娱街区、武商精武街区、汉口租借
建筑街区、吉庆街、武汉天地、昙花林历史街区、
户部巷、楚河汉街、光谷风情步行街；清蒸武昌
鱼、排骨藕汤、沔阳三蒸、老通城豆皮、四季美汤
包、蔡林记热干面等

科教文化

旅游资源

武汉大学、华中科技大学、华中师范大学、武汉理
工大学、中国地质大学、中南民族大学、华中农业
大学、武汉植物园、湖北省博物馆、湖北艺术馆暨
湖北美术馆、武汉博物馆、武汉科技馆等

武汉市文化旅游整体提升路径研究
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摘 要：武汉市作为中国中部地区的重要城市，拥有厚重的历史文化底蕴和丰富的文化旅游资源。
借用 SWOT 模型分析武汉市文化旅游资源，发现武汉文化旅游资源开发存在文化旅游形
象定位不明确、市内道路交通状况不佳、文化旅游资源开发力度不够和旅游资源开发不合
理对旅游地社会、文化和环境造成不良影响等一系列问题，根据问题提出相应的建议，从而
促进武汉市文化旅游产业的发展。
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一、武汉文化旅游资源整体概况

武汉是一座拥有厚重历史底蕴和丰富文化内涵

的城市。武汉的历史可以分为五个阶段：记载远古文

明的史前文化时期、展现荆楚文化的军事堡垒时期、

反映商业文化的封建镇邑时期、 彰显港口文化与革

命精神的大都会时期、 体现新时代文化的现代城市

时期。厚重的历史孕育了浓郁的文化意蕴，保留了丰

富而独特的文化旅游资源。

从商周时期辉煌的青铜文化，春秋战国时期动人

的知音文化，到汉代出现忠烈的木兰文化及代表荆楚

文化特色的黄鹤文化， 再到近代武昌起义的首义文

化、具有江城色彩的水文化、码头文化和江湖文化，进

入现代后新兴的科教文化和商圈文化等等[1]。 武汉的

文化旅游资源不仅在数量上占据优势， 而且独具特

色。武汉市文化旅游资源大体上可以分为山水文化旅

游资源、历史文化旅游资源、商业街区及饮食文化旅

游资源和科教文化旅游资源五大类[2]，具体文化旅游

资源内容见表 1。 自然资源与人文资源、山川风光与
历史文化相得益彰，大大提升了武汉市旅游资源的品

级，这些旅游资源的优势造就了武汉市旅游市场强大

的吸引力， 同时为武汉市未来不断拓展文化旅游产

业，打造出高质量、有特色的文化旅游品牌，发展旅游

经济和提升旅游产业地位为奠定了资源基础。

收稿日期：2018-11-03
作者简介：张浩东（1994- ），男，河南上蔡人，华中师范大学国家文化产业研究中心 2017级硕士研究生，研究方向：管理科学与工程。

表 1 文化旅游资源分类表
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2012 年 2013 年 2014 年 2015 年 2016 年

游客总人数（万人次） 14218.59 17183.48 19467.91 20937.68 23545.98
国内游客人数（万人次） 14067.70 17022.11 19126.75 20532.98 23096.10
海外游客人数（万人次） 150.89 161.37 170.58 202.35 224.94
其中：外国人 114.17 128.82 138.38 164.12 176.68
港澳台同胞 36.72 32.55 32.20 38.23 48.26
旅游总收入（亿元） 1396.00 1690.02 1949.46 2197.41 2505.72

其中：国际旅游收入（亿美元） 8.52 9.14 9.34 13.37 15.15
国内旅游收入（亿元） 1342.17 1633.40 1892.06 2115.23 2405.13

3.市场优势
武汉市 2017年常住人口约有 1110万， 拥有 82

所高等院校，94.88万在校大学生。同时武汉市政府大
力推出人才引进政策，实施百万大学生留汉创业就业

工程，实现更多大学生落户武汉，优化武汉人口结构，

赢得第二次人口红利的先机[5]。 众多的人口数量给武

汉带来了大量的潜在游客，扩大了客源市场。“1+8”城
市圈的建立， 扩大了武汉在周围市区的客源市场，使

得一日游、周末游成为孝感、黄冈、黄石、鄂州、咸宁、

仙桃、潜江和天门等城市游客的选择，这将极大地促

2012 年 2013 年 2014 年 2015 年 2016 年
全市生产总值（亿元） 8003.82 9051.27 10069.48 10905.60 11912.61
第一产业（亿元） 301.21 335.40 350.06 359.81 390.62
第二产业（亿元） 3859.56 4396.17 4785.66 4981.54 5227.05
第三产业（亿元） 3843.05 4319.70 4933.76 5564.25 6294.94
人均生产总值（元） 79482 89000 98000 104132 111469
地方财政收入（亿元） 828.58 978.52 1112.09 1245.63 1322.10

城镇居民人均可支配收入（元） 27061.00 29821.22 33270.39 36436.00 39737.00
农民人均收入水平（元） 11190.00 12713.00 16160.14 17722.18 19152.00
城市化水平 67.68% 67.61% 67.60% 70.63% 71.74%

二、武汉市文化旅游资源开发 SWOT分析

SWOT 模型最初提出来是用于企业战略分析，

后来也被用到旅游产品开发领域 。 本文将基于

SWOT 模型对武汉市文化旅游资源开发的具有优
势、劣势和面临的机遇、挑战进行分析研究。

（一）优势分析
1.区位及交通优势
武汉市作为湖北省省会，地处中国中部，长江黄

金水道与京广铁路大动脉的十字交汇点， 历来就有

“九省通衢”之称和“江城”美誉。武汉是中部地区的中

心城市，全国重要的工业基地、科教基地和综合交通

枢纽，它距离北京、上海、广州、成都、西安等中国大城

市都在 1000km左右，在中国经济与地理上处于重要
地位，具有连接东西、沟通南北、维系四方的作用[3]。

武汉在区位上所具有的天然位置优势造就了其

四通八达的交通优势。武汉铁路网络连接全国，是全

国四大铁路运输枢纽之一，共有京广、京九、焦柳、宁

西等 8 条干线，公路网络有京珠、沪蓉两条国道主干

线以及 106、107、316、318 四条国道和 16 条省道 [4]。

武汉大力发展水运、陆运和空运，积极打造“水陆空”

综合交通枢纽， 交通的便捷与优势极大地推动了武

汉市文化旅游业的发展， 为武汉市文化旅游资源的

开发奠定了良好基础。

2.经济优势
武汉市作为湖北省省会，各项经济指标均高于全

省平均水平， 甚至在中部地区城市排名中位于前列，

经济发展处于一种平稳较快的状态。 表 2 为 2012-
2016年武汉市各项经济指标数值，从表中可以看出，
近 5年武汉市社会经济各方面处于增长态势，全市生
产总值近年以平均 10%的幅度增长，生产总值主要分
布在第二产业与第三产业，其中以服务业为代表的第

三产业发展较快。 依据长江经济带的战略定位，武汉

市政府利用黄金水道的优势， 做大武汉港航运中心，

找出武汉经济新的增长点， 促进城市经济的快速发

展。武汉市所拥有的强大经济实力将在开发文化旅游

资源的过程中做出贡献，如更多的投资用于旅游基础

设施的建设和文化旅游资源的保护。

表 2 武汉市 2012- 2016年各项经济指标

数据来源：武汉市统计年鉴

表 3 2014- 2016年武汉市旅游基本情况

数据来源：武汉市统计年鉴
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进武汉市文化旅游市场的扩大 。另外，由于区位交通

上的优势，武汉旅游在国内其他省市也拥有较大的客

源市场。 根据对武汉市旅游市场的统计，由表 3数据
可得到，武汉市 2016年旅游总收入为 2505.72亿元，
同比增长 14.03%，旅游外汇收入 15.15 亿美元，同比
增长 13.31%。 由图 1可以直观的看到近五年接待总
游客量及海内外游客量均在逐年上涨。国内和海外客

源市场都在扩大， 但国内游客占较大的市场比重，海

外旅游市场前景还存在较大发展空间。

（二）劣势分析
1.文化旅游形象定位不明确
在城市旅游资源开发的过程中，精准的旅游形象

定位对于提升该城市文化旅游核心竞争力有着关键

性的作用。成功的旅游形象定位不仅能精准地展现出

旅游地的特征，而且能在游客心目中树立起一个鲜明

的、独特的形象，来达到游客的某种旅游动机需求和

偏好，实现培养潜在游客群体的效果。 武汉虽然拥有

丰富且优质的文化旅游资源，但是在资源开发上缺乏

统一的规划，大量单一化地开发建设，在旅游形象的

策划上缺少创新，文化旅游形象定位不明确，以致于

文化旅游产品对于游客的吸引力不足，使得武汉与其

他城市在争夺文化旅游客源上处于劣势位置。

2.市内道路交通状况不佳
武汉虽然是我国特大型交通枢纽之一，但市内交

通上同样存在着交通供给能力不足的问题以及城市

交通需求增长迅速的现状，这样就导致产生一个矛盾

问题———交通拥堵[6]。 由《2017年武汉市交通发展年
度报告》内容可知，2016年武汉市拥有机动车数量为
246.4万辆，其中，私家车数量为 216.1万辆。 相比于
2015年拥有机动车数量上涨约 33.2万辆，连续两年，
年增机动车数量超过 30万辆。 市内路网虽然在不断
完善，却赶不上机动车激增的速度，因此武汉交通拥

堵指数近年来一直呈上升趋势。目前武汉市城区交通

状况大多呈出以下四种现象： 堵点多且拥堵时间长、

乘车难且拥挤、出行花费时间长、停车和行驶秩序絮

乱。武汉市尤其主城区堵点多、范围大，拥堵的交通极

大程度上影响着市民的出行计划，甚至降低外来游客

对武汉这个城市的好感，进而不利于武汉文化旅游的

发展，对旅游市场造成一定影响。

3.文化旅游资源开发力度不够
文化旅游资源的内涵十分丰富， 必须最大程度

地挖掘、开发和展现。在开发建设的过程中要注意保

护自然与历史文化资源不被破坏， 同时还要尽最大

努力开发出极具特色的文化旅游产品， 应围绕重点

项目，增添新颖且独特旅游产品，才能吸引到更多的

游客，并且满足他们日渐多样化的需求和偏好[7]。 武

汉市虽然拥有丰富的文化旅游资源， 但是资源优势

并没有得到充分的发挥， 普遍存在着对文化旅游资

源开发程度不高，力度不够的现象。 一直以来，提到

武汉，人们大多只能想到黄鹤楼和长江大桥，在一定

程度上反映了武汉市文化旅游资源开发范围小，开

发程度不够的现象， 导致武汉市与其他城市的文化

旅游业存在一定差距， 在对客源的吸引力和影响力

上相对较弱。

（三）机遇分析
1.文化旅游需求的增强
我国现已进入小康社会， 在温饱问题得以解决

之后，人们开始追求高品质的生活，出现了的不同程

度的旅游需求。 拓展马斯洛需求理论每个阶段的特

定需求范围， 运用到旅游需求的分析中， 随着人均

GDP的增长以及闲暇时间的增多， 旅游需求将会向
另一更高层次转变。 人们不再追求走马观花式的旅

游方式，简单的上车睡觉、下车拍照，而是在游玩的

同时注重体验旅游地的特色文化，感受文化内涵。人

们对文化旅游需求的增强对发展武汉市文化旅游来

说是一个机遇，促进了武汉市文化旅游资源的开发。

2.城市对外知名度的提升
在近代时期， 武汉凭借得天独厚的地理条件和

水陆两运的交通优势成为闻名国内外的大都会城

市。 进入现代时期后，尤其是改革开放以后，武汉作

为湖北省省会，社会经济等各方面都有较大的发展，

尤其近十几年以来，武汉逐步亮相于世界舞台。 2017
年，经联合国教科文组织评选批准，武汉市继深圳、

上海、北京之后，成功入选全球创意城市网络“设计

之都”，是中国第四个荣获“设计之都”称号的城市，

也是中国内陆首个“设计之都”[8]。 2018 年 1 月 31 日
英国首相特蕾莎·梅就任首相以来的首次访华第一

站来到武汉， 这说明武汉在国际上享有一定的知名

度。随着武汉对外知名度的提升，文化旅游市场也将

进一步拓宽，为武汉文化旅游的发展带来新的机遇。

3.良好的政策机遇
“一带一路”重大战略构想已经开启我国对外开

放的新篇章， 武汉正在积极向国家中心城市升级版

的目标奋进。 “长江经济带”的战略规划对武汉城市

的发展是一个机遇，以做大武汉航运中心为基础，将

图 1 2012- 1016年游客数量直方图
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促进武汉各方面的发展。此外，国家先后出台了一系

列关于旅游的政策法规，如《旅游法》《国民旅游休闲

纲要 （2013-2020）》《关于进一步促进旅游投资和消
费的若干意见》和《关于支持旅游业发展用地政策的

意见》等，这些政策法规为发展旅游业提供了政策指

导，在一定程度上也促进了文化旅游的发展。旅游统

计改革工作逐步开展、旅游改革试验区、全域旅游示

范、 精准扶贫等为旅游业发挥引擎作用创造了更广

阔的发展空间。 首批国家级旅游业改革创新先行区

及国家休闲旅游示范城市的获批将进一步助推武汉

旅游在更高平台上高水准发展。湖北省在 2004年下
发 《关于武汉城市经济圈建设的若干问题的意见》，

随后 2005 年国家发布“中部崛起”10 号文件，中部
四大城市圈进入国家战略视野，作为之首的“武汉城

市圈”也被提升到国家高度层面。在湖北省着力打造

武汉城市圈和大武汉都市旅游圈的背景下， 促进圈

内城市间的资源共享和优势互补， 推进区域一体化

进程，推动圈内城市成员的各方面发展，武汉城市圈

为武汉文化旅游客源市场的扩大提供了一个大环

境。 这些出台的政策法规对于武汉市发展文化旅游

业和开发文化旅游资源来说一个良好的政策机遇。

（四）挑战分析
1.旅游需求日益差异化
目前，国内的旅游需求不断增强，但还具有个异

化、多样化和层次化的特点。 文化旅游的主要目的在

于游客在游玩活动中体验当地的异质文化，享受异质

文化带来的精神上的满足，因此游客不同以往走马观

花式的 “到此一游”， 而是转向体验旅游地的特色文

化， 重点消费那些参与度高和体验性强的旅游产品。

传统的，毫无文化内涵的，亦体现不出文化差异性的

旅游活动，不能刺激游客的好奇心，达不到吸引游客

的目的。 游客需求表现出日益差异化的趋势，这将对

武汉文化旅游资源的开发来说挑战较大，在开发旅游

资源的过程中要最大程度的迎合游客的需求和偏好。

2.周边地区和城市竞争激烈
虽然武汉的文化旅游资源在一定程度上相当丰

富，但缺少有创意和突出特色的文化旅游产品，同时

在周边地区存在着同类文化资源竞争的现象， 如荆

州、黄石的历史文化旅游的竞争，十堰、恩施的山水文

化旅游的竞争和麻城的红色革命文化旅游的竞争等。

此外，武汉与省外地区的竞争也日益加剧。 相比处于

中部地区城市的武汉，东部及沿海地区城市具有更大

的旅游资源开发优势， 比如拥有完善的旅游接待设

施、优秀的服务质量和广阔的客源市场；西部地区拥

有更加丰富、更优质的文化旅游资源和厚重的文化底

蕴，甚至同作为中部地区的河南地区，对外具有较好

的旅游形象和良好的客源市场。国内各大旅游地逐渐

一股文化旅游热潮，周边一些省市加大力度开发文化

旅游资源，深挖旅游资源的文化内涵，同时扩大投资

规模，不断完善基础设施，如华东地区的南京、杭州、

上海和苏州等城市对旅游产业进行定位，将城市规划

与旅游资源开发相结合，推动旅游产业的迅速高质量

发展。 周边地区和城市的激烈竞争，在客源市场上对

武汉文化旅游产业的发展形成了重大挑战。

3.旅游开发对旅游地的影响问题
一直以来，人们只关注旅游对经济的影响，大到

国家小到地区县市在发展旅游时主要着眼于经济效

益。 实际上， 旅游资源的开发对旅游地除经济影响

外， 对于当地的社会文化和生态环境也会产生一定

的影响。旅游活动主要是通过游客行为举止、消费观

念等的示范效应或旅游交往中的涵化作用来对旅游

地社会文化的造成影响。根据旅游发展阶段理论，一

个旅游地的演化发展过程分为六个阶段：探索阶段、

参与阶段、发展阶段、巩固阶段、停滞阶段、衰弱或复

苏阶段[9]，如图 2。 这六个阶段存在各自的特点，在不
同阶段采取适当的开发措施， 才能延长旅游地的生

命周期。当深度开发旅游地取得一定成效，客源市场

进一步扩大，如图中 A；当注重对资源的保护进行合
理程度的开发，游客量仅小规模增大，如图中 B；当
不采取一定的开发措施， 仅维持游客量处于稳定水

平，如图中 C；当不注重保护环境，过度开发旅游资
源，导致环境的破坏，游客数量也将减少，如图中 D；
当旅游地发生一些像地震、 战争等类似的灾难性事

件时，将严重破坏旅游资源，出现游客大规模迅速减

少，如图中 E。 考虑到旅游开发对旅游地可能造成的
一系列影响问题， 因此对武汉文化旅游资源的开发

中不能一味追逐经济利益， 同时要注重对生态、文

化、和社会环境的保护，避免造成旅游地社会文化生

态的不良影响。

三、武汉市文化旅游资源开发的建议

通过对武汉文化旅游资源开发进行 SWOT 分
析，发现存在文化旅游形象定位不明确、市内道路交

图 2 旅游地发展阶段图
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通状况不佳、 文化旅游资源开发力度不够和旅游开

发对旅游地的影响等一系列问题和挑战。 为了进一

步深度有效地开发武汉市文化旅游资源， 有必要提

出有针对性的建议。

（一）塑造武汉市文化旅游形象
一座城市的旅游形象是游客对这座城市旅游要

素的综合认知与评价， 是旅游地对客源市场产生吸

引力的关键， 也是提升城市知名度与美誉度的核心

要素[10]。 长期以来，武汉旅游形象缺乏准确定位，分

散式对外营销且宣传力度不够， 导致旅游特色很不

明显，对外知名度不高。由传统单一的景点营销转变

为城市旅游地整体营销，由单一、直接的宣传营销转

变为多渠道、多层次的隐形营销，对武汉市文化旅游

进行整体规划、塑造出准确的文化旅游形象，提升对

外的旅游形象与知名度。

首先， 依托武汉独特的自然地理与荆楚历史将

旅游资源与文化融合开发，树立“大江大湖大武汉”

的旅游形象。 我国第一河流长江与其最长的支流汉

江交汇于武汉，形成两江四岸的景观，而且武汉市内

大小湖泊有上百个，被称为“百湖之城”，其中东湖是

中国最大的城中湖， 形成了两江四岸-江汉朝宗文化
旅游区和东湖旅游区。大江大湖大武汉的口号体现了

武汉厚重的水文化与悠久的历史文化，充分挖掘文化

要素内涵，深化武汉城市旅游形象。其次，依托武汉的

园艺博览园、东湖赏花园和张公堤森林公园、六大山

水田园赏花区，打造一核、两园、六区的格局，形成“城

在花中、花在城中”的城市花海生态景观 [11]，塑造“大

武汉新花城”旅游形象。 最后，依托武汉市举办的一

些大型体育赛事活动，如武汉马拉松、横渡长江挑战

赛和武汉国际赛马节等等，对外彰显出“活力武汉”

的旅游形象。

（二）优化市内交通，助力文化旅游发展
武汉市内交通拥堵主要的原因有三个：首先，随

着武汉城市化水平的提高， 城市交通的建设满足不

了市民的交通需求，导致交通供需矛盾突出，这是根

本原因；其次，近十几年来，武汉在大力建设市内基

础设施，同时进行市内道路建设、路网改造和轨道交

通建设，造成到处施工道路拥堵的现象；最后，市内

交通参与者不遵守交通规则， 为赶时间占用公交车

专用车道甚至竞相抢行， 在一些道路和停车场上乱

停乱放导致行车不便， 这些不文明的驾车行为将会

直接造成某区域交通堵塞。

为推动武汉市文化旅游的发展， 增强游客的体

验舒适度，针对市内交通问题，提出几条对策进行优

化。 首先，科学地修改完善武汉城市交通规划，在资

金上给予支持确保市内交通建设进程， 合理控制机

动车车辆总量和私家车出行规定；其次，对市内交通

进行严格管控， 在一些关键路段规划公交专用车道

如 BRT 车道， 同时对交通违反规章加大处罚力度；

最后，对交通参与者进行宣传教育，少开私家车，多

乘公共交通工具，文明驾车，错峰出行，为交通治理

出一份力。

（三）丰富文化内涵，打造特色品牌
一个有生命力、 竞争力的旅游项目不但要拥有

吸引游客的外在形式， 关键是拥有一定的文化内涵

和意蕴。 开发文化旅游资源的过程中要深入挖掘文

化内涵和深层次的意义，突出文化的独特性，为旅游

产品提升附加价值。为了迎合游客逐渐个性化、多样

化和差异化需求及偏好， 应该丰富文化旅游产品和

深挖其文化内涵，通过细分市场，提供不同类别、不

同层次的文化旅游产品，以满足复杂化、差异化的旅

游需求。 例如，针对武汉首义文化资源，挖掘首义精

神的内涵，逐步开发，但在开发的过程中要避免过度

开发、文化内涵挖掘不充分的现象，打造出有特色、

有文化内涵的首义文化园。

武汉旅游资源之前存在分散开发， 缺少特色旅

游品牌的现象，应增强品牌意识，集中整合文化旅游

资源，打造出一批特色的文化旅游品牌。 首先，依托

于江河、湖泊、山川和古村落发展成集休闲、度假和

文化体验于一体的生态休闲文化旅游品牌；其次，依

托于辛亥革命武昌起义纪念馆、 八七会议旧址和侏

儒山抗战遗址等革命遗址遗迹发展为缅怀先烈和见

证历史的红色文化旅游品牌；最后，依托于历史文化

名城、楚风汉味美食、现代制造工业和武汉科教文化

发展为集游玩、 休憩与科教文化于一体的都市风情

文化旅游品牌。三大文化旅游品牌的打造，对于合理

有效地开发武汉市的文化旅游资源具有很好的推动

作用， 对于拓宽武汉市的旅游客源市场有着战略意

义，将给武汉旅游业带来更多的经济效益。

（四）开发与保护并行，打造文化生态旅游
保护旅游资源是开发利用资源的前提，一旦其遭

到不可恢复的破坏， 也就丧失了开发的价值和意义，

首先要保护完好旅游资源， 才能保证持续开发利用。

也可以说，合理科学的开发文化旅游资源对其来说是

一种保护和修护，可以延长旅游地的生命周期。另外，

游客在文化旅游产品上的消费为旅游地带来的收益

的一部分也可用于旅游资源的管理以及修缮，如用于

旅游地生态环境的改善和旅游资源的维护等。文化生

态旅游简单说就是可持续发展型旅游，通过探索旅游

目的地的历史和当地文化遗存，观赏特定文化景观和

体验内涵文化、促进旅游地文化特色保护、推进当地

文明程度的提升和促进当地经济发展[12]。

一方面，对文化旅游资源进行可持续性开发，将

生态学理论拓展到旅游资源开发过程中， 对文化旅

游资源进行合理开发和利用。 如对一些建筑旅游资

源的永续性开发， 应该在充分理解建筑的文化内涵

后，根据“修旧如旧”的原则进行开发；另一方面，对

文化旅游资源进行生态化保护， 生态化的文化旅游
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Study on the Overall Promotion of Cultural Tourism in Wuhan
ZHANG Hao-dong

(National Research Center of Cultural Industries，Central China Normal University，Wuhan 430079，China)

Abstract：As an important city in the central region of China，Wuhan has a rich historical and cultural heritage
and rich cultural tourism resources. In this paper, the SWOT model is used to analyze cultural tourism resources in
Wuhan. It is found that cultural tourism resources development in Wuhan has the problem of unclear cultural tourism
image positioning, poor road traffic conditions in the city，insufficient development of cultural tourism resources，and
unreasonable development of tourism resources. A series of problems such as cultural and environmental adverse im－
pacts have been raised，and corresponding suggestions have been made according to the issues，so as to promote the de－
velopment of Wuhan’s cultural tourism industry.

Key words：Wuhan; cultural tourism resources; SWOT analysis

行为。首先，旅游地经营管理者应该保护好旅游产品

的完整性，如考虑旅游地的承载力，在客流量较多的

时候对游客进行适当限流或分流， 必要的时候可以

采用科技手段进行检测与控制；其次，游客应当充分

尊重异地文化，承认文化差异，不破坏和损毁文化景

观；最后，旅游地居民主动参与到文化生态旅游的开

发中，主动保护地域原生态文化。

四、结论

本文借用 SWOT分析模型， 研究武汉市文化旅
游资源的开发，对资源开发的优劣势、面临的机遇与

挑战进行分析， 发掘存在的问题并提出解决的对策

建议。武汉文化旅游产品的文化内涵有待深入挖掘、

品牌建设相对滞后、 城市旅游形象尚不明确和旅游

资源的保护有待加强，针对这几个问题，武汉市文化

旅游业应该深挖旅游资源的文化内涵、 打造具有特

色的旅游品牌，凸显出武汉文化的特色；同时塑造武

汉市文化旅游形象，对外进行旅游产品的深度营销；

将对文化旅游资源的开发与保护一并实施， 打造出

文化生态旅游的城市形象。

—————————————————————
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