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经济环境与人文环境对
区域传媒产业发展的影响研究

王 萌

（中国传媒大学 经济与管理学院，北京 100024）

摘 要：基于 2013年中国大陆 31个省级行政区传媒产业发展数据，考察了地区经济环境和人文环

境对当地传媒产业发展的影响。回归结果表明，从经济环境分析，人均 GDP和城镇化率对

当地传媒产业经营收入影响不显著，而城镇居民年人均可支配收入对当地传媒产业经营总

收入有显著的正向影响；从人文环境分析，传媒核心受众人数对当地传媒产业经营收入有

显著的正向影响而媒介消费时长对当地传媒产业经营总收入呈负相关。说明我国传媒产业

的发展力主要来自于其核心受众的社会消费力①。
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一、引言及综述

2013年袁中国传媒产业总产值规模是 8902.4亿
元袁同比增长 16.2%袁增长率较 2012年上涨近 4个
百分点遥电视尧互联网及移动媒体成为产业增长的主
要支柱遥 2013年中国传媒产业精彩纷呈袁传媒越来
越深地改变着人们的生活遥 传媒产业经营总收入包
括传媒内容售卖渊报纸尧期刊的发行收入和有线电视
收视费冤和传媒广告收入渊报纸广告尧期刊广告尧广播
广告尧电视广告冤遥 中国传媒产业发展深受经济因素
的影响和制约袁 地区间经济发展的非同步性导致了
传媒产业发展的差异性遥
孙丽丽渊2010冤分析了数字化对传媒产业和传媒

组织的影响袁 通过将传媒业的经济特征细化为传媒
产品的生产尧传媒产品的消费尧传媒业的市场结构和
传媒规制等几个具体的指标袁 对比在传统媒体和数
字化环境中这些指标的变化袁 并对数字化背景下传

媒业的发展策略提出建议遥 向志强尧 颜婷和黄盈
渊2010冤在叶中国传媒产业区域非均衡发展的增长极
分析曳 中将传媒产业区域非均衡发展增长极划分为
成熟型增长极尧 成长型增长极和潜在型增长极三种
类型遥 而我国传媒产业绝大多数地区处于快速成长
阶段且增长极也仍处于成长阶段袁 其整体效应仍为
极化效应大于扩散效应袁 对周边地区的推动作用并
未展现遥 向志强袁刘倩袁邓恩渊2013冤探究了经济因素
对传媒产业的影响作用袁 认为各经济因素对中国传
媒产业影响具有差异性遥 对中国传媒产业影响显著
的是市场化程度与文体广播财政支持袁 且市场化程
度尧受众文化娱乐消费水平尧文体广播财政支出尧科
技进步贡献率对中国传媒产业发展具有促进作用遥
喻国明渊2013冤在叶中国传媒发展指数报告曳中通过使
用系统聚类渊Hierarchical Cluster冤袁利用 K-均值可
将 31个省份分为三类省份院第一类地区为中心城市
多元发展型袁第二类为经济大省全面跟进型袁第三类
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为梯度发展整体落后型遥 根据区域经济梯度转移理
论袁中国区域经济发展客观上存在着东尧中尧西三大
地带袁 三大地带间经济发展的推移可逐步缩小地区
间差异噎噎而反梯度转移理论则认为袁 落后的梯度
地区只要政策得当尧措施得力袁也可以直接引进并采
用世界先进技术袁发展自己的高技术袁实行超越式发
展遥 传媒业总体上受梯度转移发展规律影响遥

国外学者对传媒产业的影响也做了一些研究遥
Elizabeth Mahan渊1995冤阐述了媒体尧政治尧社会在拉
丁美洲的发展袁 并分别从三个角度具体阐述了拉丁
美洲媒体尧政治尧社会的发展袁分析了媒体尧政治尧社
会三者之间的交互影响遥

与同类文献相比袁本文的创新之处在于院第一袁
从经济环境和人文环境分析传媒产业发展的影响因

素遥传媒产业作为一种文化娱乐产业袁既有与其他产
业相近或相同的共性袁 也有区别于其他产业的特殊
性和内在的规定性遥 因此从经济和人文两方面分析
传媒产业发展环境更具针对性和合理性曰第二袁使用
的数据涵盖中国大陆 31个省级行政区袁对传媒产业
发展的分析更具深度和广度遥 现有文献大多通过分
析传媒发展的区域不平衡进行聚类分析袁 进而生成
产业集聚指数袁但缺少进一步的分析遥本文根据省域
经济和人文数据比较探索传媒业发展的规律遥
二、理论分析：假设

本文着重考察传媒产业发展处于不同经济环境

和人文环境因素下对其发展的影响遥 传媒产业的发
展与当地经济发展水平必然有一定的联系袁 一般来
说袁市场化程度低的地区袁必然产生信息不对称和激
励不相容袁从而导致地区市场资源配置不合理袁由此
减弱当地传媒产业的市场竞争力遥人均 GDP尧城镇化
率作为经济水平的两项重要指标可以衡量当地的经

济发展情况遥 由此提出假设院
H1院人均 GDP与当地传媒产业经营总收入呈正

相关

H2院城镇化率与当地传媒产业经营总收入呈正
相关

产业的经营收入来自于消费者的消费能力袁消
费者消费水平越高袁 越能促进资金的流动进而促进
产业的发展遥 健康的消费环境对传媒产业的发展有
着至关重要的作用遥 城镇居民年人均可支配收入反
映了当地居民的消费能力袁 对传媒产业的经营也有
着直接联系遥 由此假设院

H3院城镇居民年人均可支配收入与当地传媒产
业经营总收入呈正相关

从人文环境分析袁 传媒核心受众人数与受众的
媒介消费时长直接影响着当地传媒产业的经营业

绩袁受众数量越多袁媒介消费时长越长袁传媒产业的
受众市场越大袁 就越能增加传媒产业的内容售卖收

入和广告经营收入遥 由此假设院
H4院传媒核心受众人数与当地传媒产业经营总

收入呈正相关

H5院媒介消费时长与当地传媒产业经营总收入
呈正相关

三、样本和数据

（一）样本选择

本文选取了中国大陆 31个省级行政区 2013年
的经济发展数据遥 并从中国传媒发展报告中收集了
各地区传媒产业生产能力和盈利能力的数据袁 包括
报纸尧期刊的发行收入和有线电视收视费以及报纸尧
期刊尧广播尧电视的广告收入遥 为了具体分析影响传
媒产业发展的人文环境因素袁本文还收集了 31个省
的受众媒介消费时间和传媒核心受众人数遥 数据涵
盖了中国大陆 31个省级行政区袁全面完整且具有时
效性和有效性遥
（二）核心变量的衡量指标

1.经济环境衡量指标
本文使用人均 GDP尧 城镇化率和城镇居民年人

均可支配收入来衡量当地的经济环境遥人均 GDP渊用
gdppc表示冤作为发展经济学中衡量经济发展状况的
指标袁是最重要的宏观经济指标之一袁它是人们了解
和把握一个国家或地区的宏观经济运行状况的有效

工具曰城镇化率渊用 cz表示冤是衡量当地市场化程度
的指标曰城镇居民年人均可支配收入渊用 m表示冤从
侧面反映了当地居民的消费能力遥

2.人文环境衡量指标
本文使用媒介消费时长和传媒核心受众人数来

衡量当地的人文环境遥 媒介消费时长渊用 t表示冤体现
了当地的媒介使用环境袁 反应了媒介市场的发展情
况曰传媒核心受众人数渊用 n表示冤反映了当地传媒产
业的主要受众规模袁界定了产业发展的市场规模遥
（三）实证模型设定

本文试图研究区域经济环境和人文环境对当地

传媒产业发展的影响袁设立如下线性回归模型院
y=茁0+茁1X1+茁2X2+着
其中袁y表示当地传媒产业经营总收入袁是随机

扰动项遥 表示区域经济环境变量袁 包括人均 GDP
渊gdppc冤尧城镇化率渊cz冤和城镇居民年人均可支配收
入渊m冤曰表示区域人文环境变量袁包括媒介消费时长
渊t冤和传媒核心受众人数渊n冤遥 表 1列出了文中主要
变量的定义和基本统计量遥

四、计量分析

本文采用固定效应方法对区域传媒产业发展的

经济和人文影响因素进行实证分析袁 回归结果见表
2遥在表 2第渊1冤列中袁重点考察前期文献中提及的经
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表 2 回归结果

注：（1）被解释变量为中国 31个省的区域传媒

产业经营总收入；（2）括号中数字为基于White异方

差稳健标准误计算得到的 t统计量；（3）*、**和 ***

分别表示在 10%、5%和 1%水平统计显著。

（1） （2） （3） （4） （5）

ln_gdppc
0.315

（0.389）

-1.545*

（-1.999）

-0.252

（-0.339）

-0.014

（-0.022）

ln_cz
3.000**

（2.683）

2.776**

（2.261）

0.029

（0.022）

-0.264

（-0.226）

ln_m
4.412***

（4.469）

2.606***

（3.048）

2.239**

（2.691）

ln_n
1.344***

（9.789）

0.859***

（3.501）

0.986***

（4.008）

ln_t
-3.528**

（-2.349）

-2.889**

（-2.242）

N 31 31 31 31 31

adj- 0.539 0.706 0.774 0.816 0.842

表 1 变量的描述性统计

注：各变量的样本容量均为参加回归的样本数。

变量 定义 平均值 中位数 标准差 最小值 最大值 样本容量

y 传媒产业经营总收入（亿元） 128.85 54.9 180.7 3.06 834.39 31

gdppc 人均 GDP（元） 39441.87 33043 18796.78 16413 85213 31

cz 城镇化率（%） 52.17 49.82 14.47 14989 36230 31

m 城镇居民年人均可支配收入（元） 20607.39 18374 5362.76 23 89 31

t 媒介消费时长（分钟 /天） 308.33 308.06 23.97 264.4 378.93 31

n 传媒核心受众人数（万人） 71.89 53.5 73.14 5.59 334.7 31

济因素对传媒产业发展的影响遥 其中袁人均 GDP和城
镇化率的系数均为正袁 但人均 GDP对传媒产业经营
总收入影响不显著遥 我们注意到袁这个模型调整后的
只有 0.539袁解释能力较差遥显然传媒产业的经营总收
入与居民社会消费力有关袁故在第渊2冤列中加入城镇
居民年人均可支配收入这一变量以代表当地居民的

社会消费力遥 此时袁经济环境分析下模型调整后的提
高到了 0.706遥 为了分析人文环境对传媒产业发展的
影响袁我们在第渊3冤列中考察了媒介消费时长和传媒
核心受众人数对传媒产业经营总收入的影响袁发现为
0.774袁可见人文环境对当地传媒产业经营总收入的影
响要高于经济环境因素遥 第渊4冤列和第渊5冤列综合考察
了经济环境和人文环境对传媒产业发展的影响袁综合
使用所有影响因素袁提高到 0.842袁能够较好地解释影
响传媒产业经营总收入的经济和人文环境因素遥
从上面的分析可以知道袁 地区的经济环境和人

文环境对当地传媒产业的发展有着较大的影响遥 其
中袁 人文环境因素对传媒产业经营总收入影响作用
稍大于经济因素遥 由第渊1冤列和第渊2冤列可知袁人均
GDP对当地传媒产业发展影响不显著 渊茁=0.315袁P跃

0.1冤袁 而城镇居民年人均可支配收入与当地传媒产
业经营总收入呈显著正相关 渊茁=4.412袁P约0.01冤袁故
拒绝 H1袁 接受 H3遥 传媒产业作为一项文化娱乐产
业袁其经营和发展需要当地较高的文化消费水平袁人
均 GDP作为衡量当地人民生活水平的一项指标虽
然反应了当地的经济发展情况但不足以解释居民消

费情况袁 而城镇居民人均可支配收入是指反映居民
家庭全部现金收入能用于安排家庭日常生活的那部

分收入遥城镇居民人均可支配收入越高袁其社会消费
力就越强袁因此也就越有可能进行文化娱乐消费遥

由第渊3冤列可知袁传媒核心受众人数尧媒介消费
时长均显著影响当地传媒产业发展情况袁 但传媒核
心受众人数与传媒产业经营总收入呈显著正相关

渊茁=1.344袁P约0.01冤而媒介消费时长与传媒产业经营
总收入呈负相关渊茁=-3.528袁P约0.05冤遥 故接受 H4袁拒
绝 H5遥传媒核心受众人数情况反映了传媒市场的规
模袁受众人数越多袁市场规模越大袁则传媒产业经营
越能形成规模效应从而取得更持续的发展遥 而媒介
消费时长是指当地居民每天进行媒介消费的时间遥
由于媒介的传播性较强袁 强势媒体也不断在全国各
地开辟着新的市场袁 因此媒介消费时长难以体现本
地媒体对传媒核心受众的吸引力袁 对本地传媒经营
不具有明显的影响效果遥

由第渊4冤列可知袁城镇化率对传媒产业发展影响
不显著渊茁=0.029袁P跃0.1冤袁故拒绝H2遥城镇化率反映了
当地的整体经济水平但不足以表明当地传媒产业的

市场发展环境遥综合经济环境因素和人文环境因素分
析其对传媒产业发展的影响袁由第渊5冤列可知袁城镇居
民年人均可支配收入尧传媒核心受众人数和媒介消费
时长三个因素对当地传媒产业发展有显著影响遥 其
中袁城镇居民年人均可支配收入与当地传媒产业经营
总收入呈显著正相关渊茁=2.239袁P约0.05冤袁传媒核心受
众人数与当地传媒产业经营总收入呈显著正相关渊茁=
0.986袁P约0.01冤袁媒介消费时长与当地传媒产业经营总
收入呈显著负相关渊茁=-2.889袁P约0.05冤遥

五、结论及启示

本文从经济环境和人文环境两个角度研究了不

同区域发展环境因素对当地传媒产业发展的影响遥本
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（下转第 62页）

文的理论贡献有两点院第一袁本文用人均 GDP尧城镇化
率和城镇居民年人均可支配收入代表某一区域经济

环境曰用传媒核心受众人数和媒介消费时长反映某一
区域传媒产业发展的人文环境遥 第二袁本文综合考察
了中国大陆 31个省级行政区经济环境和人文环境对
当地传媒产业发展的影响袁并根据经济环境和人文环
境数据探讨了传媒产业的发展规律遥 本文研究表明院
第一袁城镇居民年人均可支配收入越高袁其社会

消费力越强袁 越能为当地传媒产业的发展提供市场
动力遥社会消费力既不是取决于绝对的生产力袁也不
是取决于绝对的消费力袁 而是取决于以对抗性的分
配关系为基础的消费力遥 传媒产业作为文化娱乐产
业的一种袁 其产业的发展不仅需要当地总体经济水
平的支撑袁更需要当地社会消费力的促进遥受众对媒
介产品购买力的上升以及购买意愿的增强袁 都将传
递至媒介组织袁从而导致传媒产品中高档品的增加袁
并随着文化娱乐支出在整个消费支出中的比重扩

大袁媒介消费的空间也随之增长渊向志强袁2013冤遥
第二袁 受众的媒介消费时长的增长不一定能够

促进当地传媒产业的发展遥 媒介消费时长仅仅反应
了当地传媒产业的整体消费环境而难以体现传媒产

业经营情况遥 传媒产业的经营收入主要来自于内容
售卖和广告收入袁 内容售卖需要媒介消费能力的支
持袁而广告收入需要发达的媒介消费渠道和市场遥在
中国传媒产业发展水平的不断提升过程中袁 市场化
程度贡献率呈 U型态势袁 传媒产业的发展需要整个
市场资源的优化配置和资源效率的最大化使用遥
第三袁 传媒核心受众是传媒产业发展的主要力

量遥 庞大的传媒核心受众产生的巨大社会消费力是
传媒产业发展的重要推动力遥 随着我国传媒市场的
逐步开放袁 传媒产业同样遵循其他产业基本经济规
律遥 传媒产业的本质是建立在吸聚注意力基础上的
野影响力经济冶袁 传媒核心受众群的媒介消费方式和
传媒活动方面起着明显的引领作用遥 核心受众因有
着较高收入尧 较高教育水平和偏中青年年龄优势而
有着较强的社会行为影响力遥 传媒核心受众的社会
消费力对传媒产业的发展起到重要推动作用遥

未来的研究可以根据传媒产业聚类的区分袁具
体探索不同发展类型环境中传媒产业的发展特征和

规律遥同时随着媒介融合发展的深化袁传媒产业的发
展将会出现新的趋势和增长点遥资源整合尧创新发展

将会成为传媒产业发展的主流趋势袁 在互联网时代
背景下袁传媒产业的野影响力经济冶也将逐步转变为
野消费力经济冶袁 传媒产业的经营战略转型和创新发
展模式将会成为新的研究领域遥
要要要要要要要要要要要要要要要要要要要要要
注释：

①马克思《资本论》第三卷中指出：“社会消费力既不是取

决于绝对的生产力，也不是取决于绝对的消费力，而是取决于

以对抗性的分配关系为基础的消费力；这种分配关系，使社会

上大多数人的消费缩小到只能在相当狭小的范围以内变动的

最低限度。”———《马克思恩格斯全集》第 25卷，第 272－273页.
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Study on the influences of Economic Environment and Cultural
Environment on the Development of Regional Media Industry

WANG Meng
(School of Economics and Management, Communication University of China, Beijing 100024,China)

Abstract：Based on the data of 31 provincial administrative region media industry in 2013,it examines the impact
of regional economic environment and humane environment's on local media industry. Regression results show that from
the economic environment aspects, the per capita GDP and urbanization have little impact on the income of local media
industry; the number of the core audiences have significant positive influence on business revenue, which indicates that
the development of China's media industry mainly comes from the social consuming ability of the core audiences.

Key words：regional media industry; economic environment; cultural environment; core audience; Social consum原
ing ability
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首先袁应重视资源库建设袁并最大程度得惠及读
者袁 在读者经过认证之后袁 应尽量做到资源开放存
取袁让读者能便捷获取完整期刊信息资源遥同等条件
下袁 资源的开放与共享无疑是扩大社科期刊影响力
的最佳途径之一遥
其次袁通过网络技术等数字化途径袁针对读者特

定需求应建立相应的服务系统袁例如在线传输尧离线
发送尧特定搜索尧提供多载体的期刊形式尧定制服务
等等遥在人力物力财力都可得到保障的前提下袁建设
和完善资源系统袁 可根据读者对于检索内容进行信
息整理尧分类尧标引袁从而建立完善的期刊信息系统袁
更好得契合读者需求遥
综上所述袁 期刊数字化传播并不是一个简单的

科学技术问题袁而是传播主体尧传播渠道尧传播客体尧
传播效果等方面形成不可分割的统一整体袁 是完全
不同于传统媒体传播的新兴传播领域袁 社科期刊要
想在信息社会飞速发展的社会中争得一席之地袁需
要的不仅仅是高瞻远瞩的理念袁更需要脚踏实地尧不
断创新尧不断改革的期刊建设行动遥只有探索基于传

统媒体传播的基础上与新兴媒体传播方式相融合袁
二者互为补充袁相互促进袁才能使社科期刊数得到长
足发展遥
要要要要要要要要要要要要要要要要要要要要要
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Social Sciences Periodicals Digital transmission on Perspective of New
media and Traditional Media Fusion

XU Hai-yan
（Wuhan Polytechnic, Wuhan 430074, China）

Abstract：With the development of new media, it plays a more and more important role in the development of so原
ciety and has a great impact on traditional media. Exploring the integration of two kinds of media, it is very important
for the development of digital science and technology periodicals. Based on the fusion of new media and traditional me原
dia, it interprets and redefines the new media and digitalization analyzes the problems. The communication medias have
advantages and disadvantages. The paper proposes countermeasures：publisher as journals digital communication subject
need to grasp source; pay attention to personnel training; active explore effective mode of cooperation ; pay attention to
terminal readers. These strategies are helpful for the research of exploring the fusion of the two medias.

Key words：new media，traditional media，Journal of science and technology，digital communication
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